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of  its  foreign  exchange  revenues  and  job  creation.  For  Indonesia  economy,  In  2011  tourism  contributed  of  Rp. 
437.25 trillion to the Gross Domestic Product (GDP) or 13.8% of the total GDP of Indonesia (Source: BPS, 2012). GDP 
growth  of  tourism  since  2001  had  always  showed  a  higher  growth  rate  than  the  national GDP, which  in  2011 









and  strategies  to  unleash  their  potential  into  the market  to one  of  exciting  tourism destination.  It  is  related  to 
increase G‐Land’s brand awareness as a prime surfing spot in Indonesia and to encourage expansion of investment 











The tourism  industry  is a sector that playing big role to support the world economy, particularly  in the 
providing of employment (employment opportunities). Since the last few years, many countries manage 














































































































































































































































Economic Forum  (WEF) 2011,  Indonesia  ranked 74th among 139 countries surveyed  in  the world. The 
highest value of competitiveness evaluation  index shows that  Indonesia has a competitive edge on the 
pillars  of  superior  competitiveness  price,  which  means  that  Indonesia  is  the  world's  number  four 
destinations to visit in the world because of the cheap hotel rates (in 6th place), ticket taxes and airport 
services  (airport  charges)  are  considered  low  and  the price of  fuel oil  (BBM)  is  affordable.  The other 
pillars where  Indonesia  is not working well  include among others: the pillars of the policy /  legislation; 
pillars of environmental, pillars of  safety and  security of health, and pillars of  information  technology 
infrastructure. Now, tourism in G‐Land is at the involvement stage, where growth is begins to accelerate. 





























Surfing  isn’t popular sport  in  Indonesia. Majority of the guests who come to G‐land  is a foreign tourist 





which government  role  in planning and promoting G_land as main  tourism destination  in G‐Land was 































































For today, target market  for G‐Land are  foreign and domestic  tourist who want  to play surfing  for the 
main purposes of to spend their holiday . Prioritized to customers are surfers (Proffesional, high skill, and 















































































































































































































































































1. Professional  surfers  –  are  those  who  compete  in  elite  surfing  competitions  around  the  world. 
Professional surfers can be chiefly attracted through the securing of major competition events. 
2. Highly skilled surfers –  those who search  for  the best spots  in  the world  to surf, require consistent 
waves and prefer uncrowned beaches. Males dominate the segment. They are resistant to marketing 









To  develop  the  G‐Land  beach  as  the  sustainable  premier  surfing  beaches  in  Indonesia,  Government 
needs to implement the action plan and strategy to make this beach can exist and develop in the future, 
both  in the medium terms and  long terms. With the outstanding surf  locations, surfing tourism has the 
potential to deliver social, economic and environmental benefits to G‐Land. 




































and  in  some  cases, other authorities. A positive and  safe event experience  is  important  for event 




Support from the community on this event  is very  important, especially  in order to create a safety 
and  comfort  ambiance  during  the  tournament.  It  given  the  failed  execution  of  the  surfing 
tournament  in G‐land at 1995, 1996, 1998, and 2001 due  to  Increasing Social Unrest  in  the region 
concerned  that  to  the  safety  of  the  world's  best  professional  surfers,  staff  and  media,  ASP 
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4. The  problem  of  implementation  international  surfing  tournament  in G‐Land  is  infrastructure  and 
accommodation issues. The unavailability of resorts and hotels that representative to accommodate 
the participants, organizers, and also the audience, which generally originate from overseas. So far, 
most of  the  international surfers who come  to G‐Land by helicopter and only  for surfing and  then 




5. In conducting an  international surfing tournament, the preparation period  is needed about of 6‐12 










of  suppliers  such  as  airlines,  car  rentals,  cruise  lines,  hotels,  railways,  sightseeing  tours  and  package 
holidays that combine several products. The stakeholders of G‐land should be done in cooperation with 
the Travel Agency either international or domestic travel agency. This is necessary in addition to further 
introduce  the G‐Land  to  the world  community  as  an  interesting  attraction,  in  order  to  facilitate  the 
tourists to access and manage a trip to G‐Land. The location is close to Bali, they can also cooperate with 
the tourism travel agencies that arrange the trip to Bali by adding the G‐Land tour in their tour packages. 
Cooperate  with  transportation  companies  such  as  Inland  transportation  companies,  speed  Boat  and 






as an exotic beach  that explore  their nature beauty. Target market  for G‐Land  is much segmented  for 
surfer. Surfer  is  the main attraction objects and other activities  such as water  sport, diving,  camping, 
visiting Alas Purwo are the complement. Alas Purwo National Park  is one of them  the biggest national 
park  in  Indonesian. Alas Purwo have a  lot of Flora and Fauna, beautiful place, natural ecosystem and 
other perfect. 
G‐Land  also  must  be  designed  as  sustainable  tourism  attractions.  Sustainable  tourism  is  tourism 
attempting to make a low impact on the environment and local culture, while helping to generate future 






- Raja  Ampat's  development  strategy  is  a  favorite  destination  for  diving  lovers,  Raja  Ampat  has 
advantages over other  islands  in the world. For  instance, of the world's 537 species of coral, 75% 
are in these waters. Also found 1104 species of fish, 669 species of molluscs (soft animals), and 537 
species of coral animals. 





advertising  in print  and  electronic media both  local  and  foreign. Utilizing  social networking  sites 
such as Facebook and Twitter to attract tourists to Europe and America and making a film about the 
beauty of the sea that has played in several European countries. 




- Mentawai  Islands  Government  seriously  in  develop  tourism  potential,  as  evidenced  by  the 
allocation of a budget worth Rp 11 billion in 2012. 
- Availability of accommodation, which has at  least 8  star  resort. There are also  small  resorts and 
homestays are managed by  local communities.  In addition to the resort,  is also available   a cruise 
ship for alternative for staying 
- Mentawai regency routinely hold an  international surfing event, which they said the sea waves  in 
the Mentawai  as "gold mine". 
- The main obstacle  is access to the Mentawai  Islands. But the Mentawai Government has plans to 
build an airport. In 2012 Padang‐Mentawai flights will be activated. 
Key point to Tourism Area Success 
The  keys  success  of  FDI  promotion  is  the  attractiveness  of  business  location,  preferable  business 
incentives, developed infrastructure, capable labor force, and reasonable development cost provided to 








































































































































































































































































































































































Banyuwangi – G-Land 
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import‐export procedures,  (b) special  treatment of  immigration  for  foreign nationals,  i.e.,   special 
non‐immigrant  visa with multiple  entries,  (c) special treatment of employment, i.e.,  employment 




In terms of quantity, there  is enough manpower available to fill the  investment opportunities  in the G‐
land, but in term of quality, it should be given adequate training to potential workers about tourism and 




but  high  cost  infrastructure  may  not  be  attractive  to  investors  as  well  as  low  cost  but  weak 
infrastructure. Therefore,  to develop G‐Land,  it  is necessary  to  set  the marketing  target and  consider 











b. Target based on  the  type of  company.  Is  a  company with  large  scale, medium  scale or  small 




The  investor who needed    is   cleen technology offered , means environmentally friendly and  in 
accordance with the concept of sustainable tourism. 
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world, G‐Land  beach  should  be  able  to  enhance  their  brand  awareness  by  focusing  the  position  as 




boost  the  capital  inflow  form  investor  who  will  develop  G‐Land  tourism  area.  It  will  contribute 
significantly  positive  for  both  the  government  and  the  local  community,  such  as:  foreign  exchange 
earnings,  contribution  to  government  revenues  from  tax  and  other  levies,  employment  generation, 
development  of  infrastructure  and  public  transport  and  also  contribution  to  local  economies  from 
tourism activities. 
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